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AUTO AVALIAGAO

(FONTE: CIDADAOS PORTUGUESES) GLOBAL Cidadaos Estudantes Profissionais Investidores Emigrantes
IMAGEM DO PA|S 2024 |vs'23|vs'22vs'21|| 2024 |vs'23vs'22)vs'21| | 2024 |vs'23vs‘22jvs'21| | 2024 |vs'23|vs'22)vs ‘21| | 2024 vs'23|vs‘22 21| | 2024 |vs '23|vs '22|vs 21
FORCA E REPUTACAOQ 62,6 | 01 |-01(-07|| 61,6 |03 |-04|-21|| 633 |-05|-18|-26(| 64,5 |04 |09 |-01|| 629 |03|07|08]|[ 60,5 |-03]00]03
Notoriedade e Familiaridade 100,0 ( 0,0 | 0,0 0,0 || 400,0 | 0,0 |00 |00 (| 100,0 | 0,0 | 0,0|0,0 || 400,0 | 0,000 |00 (| 100,0 | 0,0 [ 0,0 | 0,0 || 100,0 | 0,0 | 0,0 | 0,0
Admiragdo 635 | -06 -18(-41|| 621 [-26|-43|92| 688 |-04/-33/-80(| 632 [-16(-13|-10|| 600 |28 11|26/ 633 [-12(-1,3|-48
Confianca 604 |02 |07|-04|| 637 |17|14|-30(| 642 |-39(-48|-81|| 621 |16 |48 |45 or i 1,7 (1319 550 (010625
Ambiente Politico 429 |04 |-35|-49|| 432 |70|1,7|-08(| 41,0 |27 |-54|-106]| 443 |-1,9|-64|-81 448 (07(02|13 414 |(-64|-78|-63
Ambiente Economico 514 | -05|-25|-55|| 528 [-15(-43|-111|| 50,2 |-6,5|-11,4[-150(| 550 (23|16 |-18|| 50,6 |23 |37 46 485 |09 |-23|-41
Governo e Etica 471 (13|06 |37 || #43 |25|07 (10,1|| 476 |-28|-62|-48|| 50,7 |36 |41 |86 482 (24(37|35]|| 478 |08)05|10
Lideranca e Visdo 480 |01 |11|-27|| #18 |-07|-49-13,4/| 501 |-05|-24|-09|| 534 |27|32|-03(| 503 |14(09|20|| 446 |-26|-25/-08
Qualidade de Produtos e Servigos 648 |-03|-09(-34|| 634 |-12|-08|-38(| 653 |08 |-34|-74| 665 |01|05(-24|| 657 |-06/-06|-29|| 632 [-05/-0,3|-0,7
Inovagao e Diferenciagao 634 | 00 |06|06|| 625 |-1,4/-05(-08(| 650 (00/(-08(-01| 664 |-15(-10(-19|| 659 |-0,8|-07|-0,6|| 57,7 |36|58]|63
Estilo de Vida e Ambiente Social 664 |-12|-19(-30/(| 620 |-21|-28|-58(| 664 |-35/-58|-85| 702 |14|03(-03|| 705 |-11|-15/-26|| 631 [-06(04]|21
Educacéo e Tecnologia 654 |10 |18(39|| 626 |14|17|39|| 684 |-04|11|49|| 688 |08|10|35(|] 681 |06 (10/|13|| 593 |28 |43]|61
Seguranca e Apoio na Saude 473 |-65|-75|142 | 439 |-76|-95[-20,5(| 46,7 |-85|-11,6[-194|| 499 |-56|-57|-153(| 504 |-57(-58|-109|| 456 |-49|-49|-50
Valores, Cultura e Tradigées 869 |04 (03|05 888 (08 (07|16 835 |11[29|63 867 (02|04(-19|| 865 (-04|-07 -24|| 89 |01 |-16(-12
Beleza 869 | 07 (14198 89,2 |16 (19 (41 828 |09 (24|38 868 (040910 865 (01 (10|13 89,0 |04 |08 (-09
Exposicdo e Comunicagao Internacional 986 |34 (59|84 603 (59 (99(133|| 569 |66 84 (133(| 614 (31 (48|60 580 (05(33|44 565 (1132|438
Relevancia Internacional 476 |24 |60|78|| 481 |18|19|26(| 554 |69 (11,3|136|| 463 |02 |68 |76|| 444 (14(51|90]|| 438 |15]|51|63

AVALIACAO EXTERNA
(FONTE: 25 PAISES) GLOBAL Cidadaos Estudantes Profissionais Investidores Turistas

IMAGEM DO PAIS 2024 |vs'23)vs 22lus 21| | 2024 |vs 23lvs 22lvs 21| | 2024 |vs 23lvs 2vs 21| | 2024 [vs 2vs 2vs 1) | 2024 v 23vs 22vs 21| | 2024 Ivs 23fvs 22lvs 21
FORCAE REPUTAGAO 60,9 | 08 30|39 041,114 052642 || 64,7 | 17|48 |54 | BLEM 10 (33 | 40|| 652 |13 35|44
Notoriedade e Familiaridade 67,2 | 1,7 |33 (35| 636 |34|39(24|| 635 (03 |34|63|| 684 |03 (22|24/(| 665 |01(12(07|| 742 |42|57|58
Admiracdo 628 |07 (12|22 60,5 |-28(-17(04 61,9 |-1,2(16 |68 61,2 |-16|05(-01(| 604 (-06|06 -18|| 701 |29 |51 |56
Confianga 631 [-11[03|23|| 605 (-23|-20(-1,2|| 634 [-22|34 |71 || 623 |-21|-1,3|1,1(| 598 |-04|-1,4(1,2|| 897 |16 |28 |56
Ambiente Politico 57,7 |33 (1,033 || 574 |-41(-27|-04|| 622 [-05|36|48|| 560 [-33|46|63|| 521 |-35/36|7,0/| 60,6 |-52|-40[-1,0
Ambiente Economico 559 | 15 |48 (48| 561 |07 |45 (48| 5,0 (12|33|45|| 555 |33|74|69 || 50,2 (04 (48 |53|| 585 |19|42|23
Governo e Etica 580 | 1,1 (40|47|| 569 |03|16|-1,8|| 578 |-0,5(3,0(22|| 576 [20|76|88|| 51,7 [10(41|77(| 660 |28 38|67
Lideranca e Visdo 522 |01 36|44 532 |-19|-18(-38(| 526 [-18|04 |19 527 |37|79(92(| 490 (16|69 |74|| 533 |-20(46 |75
Qualidade de Produtos e Servigos 614 |10 [17|14]|| 583 |-34|-31(-33|| 61,7 [12|1,2(19|| 601 |34 (42|37|| 586 |25(39|41|| 684 |15|23|07
Inovacéo e Diferenciagio 541 |43 (71|81 506 |16(38(37|| 533 |[24|69|93 || 548 |79|115(119(| 51,9 |80 |93 [106[| 59,8 |14 |41 |48
Estilo de Vida e Ambiente Social 736 |23 |14|15|| 70 |-45|-49|-71(| 685 |-01|15]|26 759 |-26(-16(-19|| 746 |-27|-21 -21(| 779 |18(01 |10
Educacéo e Tecnologia 60,9 | 08 |38 44| 557 |18|56(53|| 634 [11/1,2|16|| 645 |02 (44|54 | 623 |08 (34 |51|| 587 |02 |44 44
Seguranca e Apoio na Saude 559 |-20(-03(04|| 538 [-28|-02|13|| 571 |-01(10(22|| 570 |[-1,8|/-06|-03|| 552 |-34|-26/(-22|| 563 [-1,8|09 |11
Valores, Cultura e Tradigdes 790 |18 (35|44 || 782 [08|31|40|| 723 36|40 |57 || 814 |08 |35(37(| 805 |23 |31 (47| 824 |15(36]40
Beleza 810 |-03 (03|06 795 |-08(-01(14 748 |-03(04 |26 823 |(-02(06(-01|| 816 |-01|04 -09/( 868 |-02(01|02
Exposicdo e Comunicagao Internacional 478 | 59 |87 |114|| 451 |49 |78 (124|| 437 |37 |45|49|| 51,2 |83 [128|157|| 449 (35|68 |98 || 542 |91 |11,7(141
Relevancia Internacional 439 |47 [71|75|| 434 [33(42|45|| 422 (141730 458 |838|130(132(| 41,7 |59 (10193 || 466 |40(63 |76

PERIODO DE ANALISE: JAN-JUN 2024

| 10080 | EXCELENTE | | 7970 | RoBUSTO | | 69.60 | MODERADO | | 5940 | VULNERAVEL | 330 | FRACO

Metodologia desenvolvida de acordo com as normas 1SO20671 e ISO10668.
Amostra: Nacional 52.000 pessoas / Internacional 63.000 pessoas
onstrategy.com.pt | info@onstrategy.com.pt



