Brand Strength / Energy 2025

Excellent

Robust
Moderate

Vulnerable 59-40

1 |IKEA 79,0 26 |LEROY MERLIN 76,8 51 |sumoL 75,4 76 |VITALIS 74,6
2 |NESTLE 79,0 27 |BEN-U-RON 76,7 52 |ADIDAS 75,3 77 |DOVE 74,5
3 |MC DONALDS 78,7 28 |ASPIRINA 76,6 53 |BEPANTHENE 75,3 78 |PLAYSTATION 74,5
4 |VISTA ALEGRE 78,5 29 |CONTINENTE 76,6 54 |HAVAIANAS 75,3 79 |WONDERLAND LISBOA 74,5
5 |CERELAC 78,3 30 |TAP 76,6 55 |CTT 75,2 80 |AuDI 74,4
6 |DELTA 78,3 31 |GALLO 76,5 56 |GRESSO 75,2 81 |KLM 74,4
7 |GOOGLE 78,0 32 |LUSO 76,5 57 |LG 75,2 82 |visAa 74,4
8 |oLA 77,9 33 |FARMACIAS PORTUGUESAS 76,4 58 |PORSCHE 75,1 83 |FERRARI 74,3
9 |EMIRATES 77,8 34 |OLIVEIRA DA SERRA 76,3 59 |ROCK IN RIO 75,1 84 |H3 74,3
10 |SUPER BOCK 77,8 35 |SANTINI 76,3 60 |VOLTAREN 75,0 85 |BIC 74,2
11 |NESTUM 77,6 36 |SAMSUNG 76,1 67 |PINGO DOCE 74,9 86 |FAIRY 74,2
12 |CRISTIANO RONALDO / CR7 77,5 37 |AIRFRANCE 75,9 62 |TIK TOK 74,9 87 |HEINEKEN 74,2
13 |LEGO 77,5 38 |APPLE 75,9 63 |UL 74,9 88 |JARDIM ZOOLOGICO LISBOA 74,2
14 |SAGRES 77,5 39 |BRUFEN 75,9 64 |UNIVERSIDADE NOVA DE LISBOA | 74,9 89 |MAIZENA 74,2
15 |DISNEY 77,4 40 |MERCEDES 75,9 65 |HALIBUT 74,8 90 |SAMSONITE 74,2
16 |WHATSAPP 77,4 41 |BMW 75,8 66 |OCEANARIO LISBOA 74,8 91 |zARA 74,2
17 |BRITISH AIRWAYS 77,2 42 |L'OREAL 75,8 67 |PORTUGALIA 74,8 92 |zoom 74,2
18 |CHICCO 77,2 43 |DANONE 75,7 68 |ASTON MARTIN 74,7 93 |BENTLEY 74,1
19 |AGUA DAS PEDRAS 77,1 44 |MATEUS 75,7 69 |IBERIA 74,7 94 |FEIRA DO LIVRO 74,1
20 |INSTAGRAM 77,1 45 |NESPRESSO 75,7 70 |INSTITUTO SUPERIOR TECNICO 74,7 95 |LIDL 74,1
21 |LUFTHANSA 77,1 46 |YOUTUBE 75,7 71 |NOS ALIVE 74,7 96 |NIVEA 74,1
22 |MB WAY 77,1 47 |COLGATE 75,6 72 |RENOVA 74,7 97 |NOBRE 74,1
23 |COMPAL 77,0 48 |CHAT GPT 75,5 73 |SWATCH 74,7 98 |UHU 74,1
24 |MICROSOFT 76,9 49 |poDOT 75,5 74 |LICOR BEIRAO 74,6 99 |VODAFONE 74,1
25 |MULTIBANCO 76,9 50 |HANSAPLAST 75,4 75 |VICKS VAPORUB 74,6 100 |XBOX 74,1
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