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AUTO AVALIAGAO PORTUGAL
(FONTE: CIDADAOS PORTUGUESES) GLOBAL Cidaddos Estudantes Profissionais Investidores Emigrantes
IMAGEM DO PAIS 2025 ls2alszs| [ 2025 lvs2aluszs| | 2005 lszalvsas| [ 2025 lvs2alvszs| [ 2025 |vs2aluszs| [ 2025 |vs'2alvs 23
FORCA E REPUTACAO 63,0 |04 |01 616 | 00 |03 | | 636 |05 05| | 652 |06 |02 || 32 |o7|os || 612 | o5 |3
Notoriedade e Familiaridade 100,0 | 0.0 | 00 100,0 | 0.0 | 00 1000 | 00 | 00 1000 | 0.0 | 0,0 1000 | 00 | 00 100,0 | 0.0 | 0,0
Admiragéo 63,1 |-04|-06 60,8 |-13|-26 66,7 |-21|-04 631 |-01|-16 61,7 |17 |28 630 |-03|-12
Confianca 60,1 |-03]02 60,7 |30 17 646 |04 |39 625 | 04|16 572 |01 |17 557 | 070
Ambiente Politico 429 00|04 a4 |18 |70 a0 |o0|27 M2 | 0119 M5 |03 |07 86 |22 |64
Ambiente Econdmico 516 |02 |05 512 |16 |15 508 |06 |65 553 |03 |23 523 |17]23 84 | 01|09
Governo e Etica 487 | 16|13 416 (03|25 483 (07 |-28 530 |23 |36 52,1 |39 |24 485 |07 |08
Lideranca e Visdo 484 |03 |01 415 (03|07 494 (07|05 531 (03|27 528 |25 |14 451 |05 |26
Qualidade de Produtos e Servigos 653 |05 |03 64,1 |07 |-12 655 | 0208 674 |09 01 664 |07 |06 632 |00 |05
Inovagdo e Diferenciagdo 63,7 |02 |00 633 |08 |-14 653 | 03|00 665 |04 |15 650 |-09 |08 583 | 06 |36
Estilo de Vida e Ambiente Social 659 |[-06 |-12 588 |-32 |21 672 | 08|35 709 |07 |14 05 |00 |41 619 |42 |06
Educagdo e Tecnologia 658 |03 |10 61,9 |07 |14 679 |05 |04 696 |08 |08 686 |05 |06 608 | 15|25
Seguranga e Apoio na Satde 459 |-14|-65 80 |-09]|-76 46,1 |-06|-85 478 |-21|-56 413 |31 (57 455 |01 |49
Valores, Cultura e Tradigdes 881 |12 |04 90,7 | 19|08 839 |04 |11 881 |14 |02 872 |07 |04 90,5 | 16 |01
Beleza 880 |12|07 90,5 |13 |16 838 | 10|09 878 |10 |04 77 | 12|01 03 | 1304
Exposicdo e Comunicagdo Internacional 60,6 |20 |34 642 |39 |59 603 | 3466 625 | 1131 589 | 09|05 572 |07 |1
Relevéncia Internacional 499 | 23|24 526 |45 |18 562 |08 |69 493 | 3002 464 | 20|14 450 |12 |15

AVALIAGAO EXTERNA PORTUGAL
(FONTE: CIDADAOS 25 PAISES) GLOBAL Cidaddos Estudantes Profissionais Investidores Turistas
IMAGEM DO PAIS 2005 |vs24|vs23| | 2025 [vs24|vs23| | 2025 |vs24|vs23| | 2025 |vs24|vs23| | 2025 |vs24|vs'23| | 2025 |vs24|vs23
FORCA E REPUTAGAO 61,9 |10 o8 60,0 |09 |-04 602 |04 |05 629 |[12]|17 60,5 |17 |10 658 | 06|13

Notoriedade e Familiaridade 681 |09 |17 640 |04 |34 643 |08 |03 707 |23 |03 66,8 |03 |01 787 |05 42
Admiragdo 634 |06 |07 613 |08 |-28 61,7 |02 |12 61,8 | 06 |-16 609 |05 |06 712 | 1129
Confianga 632 |01 |11 61,2 |07 |-23 626 |08 |22 62,0 |-03]21 604 | 06|04 699 |07 |16
Ambiente Politico 582 |06 |33 604 | 30|41 625 |03 |05 566 | 06|33 543 |22 |35 573 | 3352
Ambiente Econémico 556 |03 |15 557 |-04]07 574 |-16 |12 561 |06 |33 5,7 | 1504 571 |14 19
Governo e Etica 591 |11 11 581 (12|03 57,2 |[-06|-05 582 (06|20 536 |19 10 684 |24 |28
Lideranga e Visdo 536 |15 |-01 546 | 14 |-19 531 |05 |18 543 |16 |37 512 |22 |16 550 | 17 |-20
Qualidade de Produtos e Servigos 626 | 12|10 595 |12 |-34 620 | 0312 624 |23 |34 615 |29 |25 675 |09 | 15
Inovagéo e Diferenciagdo 555 |14 |43 51,8 |12 |16 547 |14 |24 555 |07 |79 550 | 3180 606 |0 |12
Estilo de Vida e Ambiente Social 72,7 |09 |-23 689 |-21 |45 679 |-06]|-01 758 |01]26 71 |05 |27 759 |20 |18
Educagdo e Tecnologia 618 |09 |08 557 |00 |18 638 |07 |11 66,5 |20 |02 638 | 1508 590 |03 02
Segurana e Apoio na Salide 564 |05 |-20 550 |12 |-28 576 |05 |-01 552 |-18|-18 552 | 00|34 588 |25 |-18
Valores, Cultura e Tradigdes 80,1 |[11]18 795 |13 |08 743 |20 |36 820 |[06]08 814 |09 |23 831 | 07|15
Beleza 815 |05(-03 806 |[11]|-08 745 |03 |03 834 | 1102 828 | 12|01 862 |-06|-02
Exposi¢do e Comunicagdo Internacional 51,8 | 40|59 482 |[3149 458 | 21|37 563 | 5183 500 |51 |35 586 | 44|
Relevancia Internacional 466 |26 |47 451 | 1733 4,0 | 18|14 489 |[31|388 a7 |30]59 502 | 36|40
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