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IMPACTO ECONOMICO DA SUSTENTABILIDADE (ESG) NO VALOR
FINANCEIRO DAS MARCAS PORTUGUESAS

Depois de ter apresentado os resultados dos estudos anuais de Valor Financeiro das Marcas Portuguesas e
de Sustentabilidade de Marca (ESG - Ambiente, Sociedade e Governo) em Portugal, a consultora OnStrategy apresenta
agora os resultados referentes ao IMPACTO ECONOMICO DA SUSTENTABILIDADE NO VALOR FINANCEIRO DAS MARCAS
PORTUGUESAS, que é desenvolvido em conformidade com a certificacdo das normas 1SO020671 (avaliacdo de estratégia e
forga) e 1SO10668 (avaliagdo financeira).

EDP E A MARCA PORTUGUESA QUE REGISTA O MAIOR VALOR FINANCEIRO DA SUSTENTABILIDADE ASSOCIADO AO
VALOR FINANCEIRO DE MARCA > 209 MILHOES DE EUROS.

JERONIMO MARTINS E A MARCA PORTUGUESA QUE REGISTA O MAIOR PESO DO VALOR FINANCEIRO DA
SUSTENTABILIDADE ASSOCIADO AO VALOR FINANCEIRO DE MARCA > 9,7%.

DELTA E A MARCA PORTUGUESA EM QUE O VALOR FINANCEIRO DA SUSTENTABILIDADE ASSOCIADO AO VALOR
FINANCEIRO DE MARCA MAIS SE APROXIMA DO SEU VALOR POTENCIAL > 86,6%.
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Marcas que registam maior peso de Marcas que mais perto estdo do
ESG no Valor Financeiro de Marca: seu target potencial:
JERONIMO MARTINS 9,7% DELTA 86,6%
SONAE 9,5% LUSO 86,2%
JOSE DE MELLO 9,2% COMPAL 83,5%
CUF SAUDE 8,3% SUMOL 83,5%
LUZ SAUDE 8,2% VITALIS 80,9%
LUSIADAS SAUDE 8,2% JERONIMO MARTINS 75,8%
DELTA 8,1% SONAE 74,8%
LUSO 8,0% CONTINENTE 74,6%
BIAL 7,8% cTT 74,4%
COMPAL 7,7% LACTOGAL 74,3%
SUMOL 7,7%
CONTINENTE 7,6%
PINGO DOCE 7,6%
VITALIS 7,5%
EDP 7,3%
EDP RENOVAVEIS 7,3%

A ONSTRATEGY:

Fundada em 2009, a ONSTRATEGY é uma consultora multidisciplinar focada na criagcdo e otimiza¢do do valor financeiro
das marcas e organizagdes dos seus clientes e parceiros.

A ON STRATEGY desenvolve e entrega servigos de consultoria em analise, estratégia e avaliagdo financeira para maximizar
o valor de ativos tangiveis e intangiveis com metodologias e ferramentas independentes, reconhecidas e certificadas que
sdo apoiadas por um profundo conhecimento do ambiente econdmico, politico e social que impactam o desempenho de

negdcios e marcas.

A ONSTRATEGY faz parte do grupo restrito de consultoras certificadas a nivel mundial, que atuam em conformidade com
as normas 1SO10668 (avaliagdo financeira de marca) e 1ISO20671 (avaliacdo de estratégia e forca de marca).

Para mais informacdes:

ONSTRATEGY | pedro.tavares@onstrategy.com.pt| 211 352 000 | 919 383 036




